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Marchi Leerdammer on air in tv con la

firmadi Y&R e la

Le veicolazioni
interesseranno Mediaset,
Rai, La7 e Rai4, Iris,
Premium, Mya e Joy per
un totale di 869 passaqgi.
Protagonisti, il Prodotto
dell’Anno 2010 Spedial
Toast e il nuovo pack

che caratterizza le nuove
Fette Naturali

ino all'l 1 aprile Leerdam-
F mer sara on air in tv con
i soggetti creati da Y&R e
con la pianificazione di Carat sul-
le reti Mediaset, Rai, La7 e Rai4,
Iris, Premium, Mya e Joy per le reti

dtt, con un totale di 869 passag-

gi. Primo attore di tutta la cam-
pagna tv, il codino da 5" dedicato
a Special Toast, eletto Prodot-
to dellAnno 2010 per la catego-
ria Formaggi. |l secondo prota-
gonista della campagna & “Click”
linnovativo pack delle Fette Na-

pianificazione di Carat

turali di Leer-

dammer: gra-

zie al nuovo sistema & possibile
aprire e chiudere la confezione
tutte le volte che si vuole garan-
tendo freschezza e bonta infini-
ta al prodotto. | due film, ormai

familiari tra le mura domestiche
delle case italiane, a cui si abbi-
nano i codini dedicati a Spedal
Toast e Click sono: "Architetto” e
“Ballerine™: "Architetto”(15") & am-
bientato in un moderno studio di
architettura: un gruppo di giova-
ni architetti che, in un momento
di pausa, si riunisce in cucina per
gustare la dolcezza unica di Le-
erdammer. Fuori campo la voce
della speaker spiega che "“Quan-
do provi il gusto unico di Leer-
dammer vorresti che tutto
fosse come Leerdammer”.
Lo spot & seguito dal co-
dino finale da 5" dedicato
a Special Toast. Stesso co-
pione per il soggetto “Bal-
lerine”(15"): in una scuo-
la di danza, linsegnante
esorta le allieve a sequirle nella
cudina della palestra per provare
il formaggio con i buchi. Lo spot
& seguito dal codino finale da 5"
dedicato a "Click”



